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Jag gér mot strommen och
gor saker andra inte vagar

Emma Ebermark
Grundare Klappi

Beréitta om bakgrunden till ditt foretag

- Klappi kom till nar jag tervande till min
hemby Nilivaara i Lappland efter att ha
studerat design i Sundsvall. Jag inspirerades
av naturen som finns haromkring och tog fram
en pekbok om Lapplands djur och natur. Nar
jag sedan fick barn &r 2011 saknade jag stilrena
ekologiska klader pd marknaden och bestam-
de mig att ta fram en egen kollektion med

illustrationerna frén pekboken som motiv.

Vad betyder Kléippi?

- Det betyder unge pé tornedalsfinska. Det passar min personlighet
och mitt varumarke. Jag ar val kanske en liten unge sjalv pa s satt att

jag gdr mot strémmen och gér saker som andra inte vagar sig pa.

Hur ser intresset ut?

-1 bérjan var det lite kdmpigt att marknadsféra produkterna som
ekologiska har uppe. Jag blev ofta ifrdgasatt, sarskild av mor och
farfsraldrar som inte férstod mervardet med det. Nu har attityderna
forandrats och det senaste halvaret har det skjutsat ivag s& pass att
det gér att leva p& det, framférallt genom férséljningen i min webb-

shop.



ANNONS

"Forsdljningen okade nér vi blev veganska”

massigt &r veganmat bra eftersom den inte
innehéller ndgot animaliskt protein, vilket
enligt rapporter har visat sig bidra till man-
ga negativa hilsoeffekter.

Stimmer det att man bidrar mindre till
miljoforstéring om man slutar ata kétt dn
om man slutar kéra bil?

- Ja, enligt forskarna slapper en kétt-
atande familj ut mer vaxthusgaser pa grund
av koéttet de ater &n bilen de kor. Detta
visar pé vilken dramatisk miljdp&verkan
maten har som vi dter. N&r vi tankar bilen
s& betalar vi koldioxidskatt men kétt, vilket
alltsa ar varre for miljon, &r i stallet subven-
tionerat av samhallet. Detta saknar logik

Magnus Hansson
Delagare Anamma Foods

Vad &r Anamma Foods?

- Vi producerar och siljer vegansk mat,
och har funnits i 18 &r. Fram till 4r 2014
var vi "bara” vegetariska, men under de
senaste dren har vi sett en stor efterfrdgan
pé veganska produkter och slutade darfor
att sdlja produkter med &gg i. Resultatet av
det var att var férsaljning skade med 80
procent p& en manad.
Hur kommer det sig att era produkter
ofta ir billigare dn era konkurrenters?

FOTO ANNA HL

Vi ér bland de framsta i
norcen inom hallbar turism”

Charlie Ekberg

Delagare Stf Grovelsjon Fjallstation

Har er anldiggning alltid haft en sé
stark miljoprofil?

- Ja, aktivt sedan 1990-talet. 1996
var vi en av de 15 forsta restaurang- — -
erna i norden att bli Krav-markta. Vi o i, !.\ !
ar dven certifierade enligt Svanens AN - . = R
och Ekoturismféreningens regler for
héllbar turism. Vi &r ocksé oberoende
av branslen fér uppvarmning i och med att vi redan p& 1980-talet gick
ifran oljebaserad uppvarmning till termisk energi.

Vad har ni pa gang just nu?

- Vi jobbar med att vér restaurang ska nd upp till nivé tva av
Krav-certifieringen, vilket innebar att 50 procent av produkterna i
restaurangen ar Krav-méarkta. Att n& nya niv8er &r ndgot vi jobbar hart
med och vi &r valdigt stolta éver att vi &r bland de framsta i norden inom
hallbar turism.

Vad gar era kurser i hallbart ledarskap ut pa?

- Att utbilda foéretagsledare i hallbar affarsutveckling, miljddriven
produktutveckling och ansvarsfullt ledarskap. Vi gér det som ett led i att
utdka var verksamhet och att sprida var samlade kunskap om hur man pé
ett bra satt driver en héllbar verksamhet.

- Darfor att vi ar ett s pass litet foretag
och for att all v&r produktion sker i Sverige.
Tack vare det sd slipper vi stora kostnader
for 1&nga frystransporter. Att vi inte heller
tillhér ndgon stor koncern bidrar till att
hélla nere véra kostnader. En del av det
ar v8r enkla men direkta marknadsféring
pé internet, dar vi far bra feedback och
synpunkter fr&n vara kunder.

Vilka ar férdelarna med vegansk mat?

- En miljémassig fordel ar att vegansk mat

ger ett minimalt koldioxidavtryck. Halso- 2015.

och tyvarr tycks véra politiker inte vilja ta
tag i problemet.
Vad har ni pa ging for tillfillet?

- Eftersom efterfrégan p& véra varor har
dkat stadigt de senaste fyra, fem &ren, sd
har vi nu startat en ny fabrik, vilken fér
tillfallet tar upp det mesta av var energi.

Vi hoppas dven kunna sldppa nya produk-
ter for att vidareutveckla det veganska
utbudet i Sverige. Bland annat jobbar vi for
att dterlansera vér populira vego-filé under

"Raw food dar mycket
enklare éin man tror”

Erica Palmcrantz
Grundare och VD Raw food by Erica

Ar det enkelt att bérja med raw food?
- Ja, det &r mycket enklare &n man
kan tro. Det har visat sig att raw food
kan hjalpa de som har problem med
sin mage, och med att f& battre hy. Jag
skulle saga att det fungerar fér de allra
flesta, och det betyder inte att man
ma&ste kéra raw food till hundra procent. Man kommer kénna av

resultat &ven om man bara har det som en bas.
Ar det bra att bara dita raw food?

- Jag tycker att man ska lyssna p& kroppen, och ju mer raw food
man ater desto mer inser man ocksé vad som funkar fér en sjalv.
Jag upplever att det finns en kraft i raw food som gér att man blir
b&de starkare, friskare och gladare.

Vad har du pa gang nu?

- | héstas gav jag ut en bok om att &ta raw food &ret runt,
eftersom denna mat inte bara bér férknippas med grénsaker och
frukt bundna till vissa &rstider. | maj slapps dven en bok som heter
Rawsome, som visar hur man gér ré glass, smoothies och mylkshake
(dar man anvander kokosgradde och mandel som bas istallet for
mjdlkprodukter).



Milis Ivarsson
VD Av Jord

Ni har sagt att er firg produceras, siljs och
anvinds pa ett satt som inte dr normen.
Vad menar ni med det?

- Férgerna produceras fér hand och séljs
i p8se, vilket betyder att vi blandar till den
torra fargsubstansen och skickar med anvis-
ningar fér hur man fardigstller fargen med
agg, vatten och linolja fér att f& den slutliga
produkten. Det gor att det blir en extremt
héllbar produktion som inte belastar miljon
alls och samtidigt sprider kunskap till kunden
via produkten. En ytterligare férdel med var
farg ar att fargresterna kan komposteras.
Hur jobbar ni for att dnnu fler ska fa upp
Sgonen for dggoljetempera?

- Bland annat genom annonser i Camino
dar vi ndr ut till de som &r miljdmedvetna och
inte har férutfattade meningar om &ggolje-
temperans egenskaper. Vi brukar saga att "vi
har materialet och kunskapen, och du har
stilen”. Vi uppmuntrar dock inte vara kunder
till att standigt mala om hemma pé grund av
miljsbelastningen, tvartom framhaller vi att
vér farg ska halla s3 lange som méjligt.

"Vara férger kan komposteras”

Vad lir man sig pa era kurser
i fargsattning?

- Det &r en kurs i fargsattning och en
mélarkurs pd en gard i Tiveden som passande
nog ar mélad helt i 4ggoljetempera, och som
ocks& har en hallbarhetspragel med mat och
tervinning. Det man lar sig dar &r att forstd
vad kulérer &r, hur man hanterar fargen p3 oli-
ka ytor och hur man uppnér 6nskat resultat.
Ni anviander bara jord och mineralpigment
i er firg, vad ar fordelarna med dem?

- Framst att de &r harmlésa mot djuren,
naturen och oss sjélva. De ar komplexa
sammanséattningar av mineraler och ler-
mineral som bar pa egenskaper som gér
att vi inte behéver n3gra tillsatser nar vi
gor fargen. Sedan ar det ingen nackdel att
jordpigmenten dessutom &r otroligt vackra.
Har ni ndgot speciellt pa gng nu?

- Ja, vi har nyligen lagt upp nya instruk-
tions- och informationsfilmer om &ggolje-
tempera av Farg i p&se p8 var hemsida och
pé var Youtube-kanal. Detta tror vi kommer
underlatta férstielsen och spridningen av
aggolietempera av Farg i p&se ytterligare.

Vi uppmérksammar ocks3 att féretaget firar
10-8rsjubileum i ar.

"Vl ska skapa sans och
balans | debatten”

Anna Lilja

Konsumentféreningen Stockholm

P4 vilket sitt utvecklar ni era med-
lemmars och andras miljckunskaper?

- Vi arrangerar temakvillar och
seminarier i aktuella &mnen som
"gifter i miljdn” eller hur det &r att vara
tonérsféralder. Vi fokuserar ocks3 pa
specifika frégor, som vad livsmedel
riktade till barn innehaller och hur de
marknadsférs. Dessutom arbetar vi fér
att minska matsvinnet och driver sajten slangintematen.se.

Hur kan era medlemmar bidra och paverka i miljéfragor?

- Som medlem kan man vara s& aktiv som man sjalv vill. Man
kan exempelvis anséka om att bli ambassadér och arbeta med att
fora fram ekologiska och Fairtrade-markta varor. Ett annat satt att
pa&verka ar att skriva motioner till féreningen.

Kan man séga att ni pd ndgot sitt forenklar for konsumenter och
medlemmar att gora bra miljoval?

- Mé&nga fragor ar komplexa, som debatten om gifter i miljén. Vi
ser det som var uppgift att skapa sans och balans i debatten, att
forenkla utan att generalisera.

Vad har ni pa gang for tillfallet?

- Vi planerar bland annat fér en temakvall om bekampnings-

medelsrester i mat och ett vrseminarium om konsttillskott.

"Nu séljer vi europeiska frukter
och gronsaker aret runt”

Barbro Soderberg

Butiksansvarig Fram Ekolivs i Haga

Hur har branschen f6r ekobutiker dndrats
sedan er forsta butik ppnade 1984?

-Det som har hant sedan dess &r inte
bara att kundernas medvetenhet har
&ndrats, utan dven storleken p& utbudet.
Framférallt de senaste &ren har det hant
jattemycket, och konkurrensen har verkli-
gen okat.

Erbjudandet att era kunder far rabatt
om de inte kor bil till er, ir det populart?
-Ja, vi har haft det i 20 &r och det &r valdigt populart. Jag har inte
sett ndgon annan som gett den typen av rabatt och det har helt klart

sporrat vara kunder att kéra bil mindre.
Maste ekologisk mat vara s dyr?

-Det beh&ver den inte vara. Men tyvarr tar ménga livsmedelsbutiker
upp till dubbelt s& mycket fér sina ekologiska varor som vi gér. Jag
tycker det &r omoraliskt att de utnyttjar att deras kunder betalar s8
mycket fér att de inte kanner till ndgot annat.

Hur utvecklar ni ert hdllbarhetsarbete?

-Genom att vi nu kan sélja europeiska frukter och grénsaker &ret
runt, eftersom vi undviker flygtransporter. Vi uppmanar véra kunders
resurssparande genom att &teranvianda pésar och dggkartonger nar de
handlar hos oss.




"Vivill vara generésa konsulter”

Ellinor Eke

delagare, VD och konsult
konsultbolaget U&We

Du var en vildigt frekvent twittrare
pa Caminos stora hillbarhetsdag
2014.

- Absolut, det &r en av mina kval-
iteter. Jag behdver skriva ner saker
for att lara mig dem och har alltid ett
word-dokument éppet dar jag for an-
teckningar, och nar det hander ndgot
kan jag lagga upp det pa Twitter. Men
visst, det géller att ha en viss férméga
att multitaska.

Vad dr det som &r s bra med Twitter?

-Fr&n bérjan var det ett sitt att dela med sig och att f& igdng en
dialog. Vi vill vara generésa konsulter. P3 ett seminarium n3s ju bara
en liten skara, dven om det &r flera hundra personer dar. S& det &r ett
satt att puffa uti den varld som féljer en sjalv.

Ar det ocks3 ett bra sitt att skapa kontakt med andra som ar
intresserade av samma dmne?

- Javisst, p& Facebook blir du oftast van med dem du redan kanner,
men p& Twitter kan du félja vem som helst. P& konferenser brukar
jag styra upp "tweet-ups” dar man traffar de andra twittrarna. Helt
plétsligt f&r man méta nya ménniskor IRL som man kanske annars
inte hade traffat.

. Tove Karnerud
i forsiljningschef Emmaus Bjorka

i Skatteverket har gjort en ny tolkning

i av lagen s3 att de flesta ideella second
i hand-aktsrer maste addera moms pa
varorna. Hur paverkar det er?

i 15 miljoner till Skatteverket nasta ar, och
i de pengarna har inte vi. Konsekvenser-
na av det har kan bli att stora ideella

i aktérer som Emmaus, Myrorna och

i Réda korset maste lagga ner, och det

i tror jag inte politikerna ar intresserade av.
Hur ser ni pa saken?

ANNONS

"Rétknat in sambhéillsnyttan”

-1 58 fall kommer vi att behéva betala

-Det handlar ju om gévor, som inte borde momsbeldggas. Och mom-

sen har redan betalats nar de séldes férsta gdngen. Dessutom kan inte
i vidra av fér moms pé inkép som féretag kan. Darfor borde second

¢ hand vara momsbefriat, tycker vi. Man borde ocks3 rikna in sam-
hallsnyttan: det sociala arbetet, vart bistdndsarbete och den enorma

i miljdnytta som det innebar att de har varorna tas tillvara. De privata

i aktdrerna tar hand om "godbitarna” medan vi inom ideell second hand
¢ tar tillvara pa de stora volymerna.

Har ni hopp om forandring?

- Ja, vi tror fortfarande p3 en I6sning. Politikerna har nog inte riktigt

hangt med i utvecklingen och de méste helt enkelt géra en lagéndring.

"Vi premierar hallbara val”

Karin Stenmar
Miljschef pa Folksam

Mirker ni av ett storre intresse fér era
Bra miljoval-mirkta forsakringar?

-Ja, vi ser att andelen som kanner till dem
dkar och det ar valdigt positivt. Eftersom vi
fortfarande &r det enda stora férsakrings-
bolaget med miljdmarkta férsakringar
upplever jag att det fortfarande &r ganska
svart att fdrmed|a att vi har det och vad
det star fér. Men det kénns viktigt att vi kan
jobba med en oberoende markning.

Vilka &r de stora miljéfrdgorna som ni
jobbar med just nu?

- Klimatfragan ar valdigt central d& den
péverkar vara kunder med 6kade antal
skadedrenden. Ett annat stort omrade &r
kemikaliefrégan, eftersom héllbarhet ocksa
handlar valdigt mycket om att férebygga
halsorisker. N&got vi jobbar med I6pande
under &ret ar var vasentlighetsanalys, dar vi
tittar pa var vi har storst péverkan och var vi
till exempel behéver vara mer transparenta.
Hur ser du pa kopplingen mellan
hallbarhet och enkelhet?

- Jag tanker att det handlar om att vilja
leva mer sparsmakat dar man valjer kvalitet
framfér kvantitet, gar bort fran slit och slang
och kanske hyr istéllet fér att kdpa nytt. For
foretagen innebéar det ocksa nya affars-
modeller som bygger pé &terbruk. Internt
jobbar vi med att gé Sver till ett aktivitets-
baserat arbetssatt dar vi effektiviserar
arbetsytorna och ateranvander mébler som
funnits p& huvudkontoret sedan 1960-talet.
Det finns m3nga féretag idag som hjalper till
med aterbruk och tar hand om saker som
blir éver fér valgsrande dndamal. Overlag
har det blivit ett storre fokus pé att vardera
saker.

Forutom Bra Miljéval-méarkningen,
ur jobbar ni med att gora det enklare for
era kunder att gora héllbara val?

- Vitror pé att bygga kunskap och
premiera héllbara val. Darfér har vi en egen
forskningsenhet som hjalper kunder att
vélja de mest sdkra och hallbara bilarna pa
marknaden och hur man bast skyddar sig
som cyklist. Vi gér dven fargtester, granskar
de bolag vi investerar vara kunders pengar
i och har en flersprékig kundtjanstinforma-
tion skall vara tillganglig for alla.



"Ett litet familjeforetag med stort hjéirta”

det fokuseras valdigt mycket p& volymfér-
séljning. Men vi ser att vara konsumenter
blivit mer och mer medvetna om vad de
kdper. De ifrégasatter var produkten kom-
mer ifrdn och hur den har producerats.
Kan man séga att er produkt underlittar
for kunden pa nagot sitt?

- Ja det tycker jag helt klart. Det som
folk oftast reagerar pa ar att vart stro
vager relativt lite, vilket férenklar bade for
kunden och fér personal i butiker. Ovriga
fordelar ar att produkten har valdigt bra
uppsugningsférméga och att den &r bra
pé att ta bort lukt frén djuren. Men fér att
stréet ska fungera optimalt rekommen-
derar vi att man héller rent i buren varje

Johanna Gronlund
Deligare "Toa-ldtt”, katt- och hundstré

Ni virnar mycket om er miljoprofil, hur
jobbar ni med att stirka den?

- Ja, det gér vi och just nu s8 &r Camino
en stor del av detta. Med hjélp av er kén-
ner vi att vi profilerar oss véaldigt bra.
| &vrigt s8 jobbar vi hela tiden med vad
som stér p& véra pasar. P& de nya som
kommer ut snart har vi fokuserat p& att
visa att produkten &r svensktillverkad,
vilket &r n&got som b&de vi och véra
kunder &r valdigt stolta éver.

Har ni ngonsin funderat p3 att forscka
utveckla nya produkter av restfibern
som ni jobbar med? dag.

- Nej, faktiskt inte. Men den ursprungli-  Hur vill ni uppfattas?
ga tanken med var produkt var att sélja - Vivill att det ska g fram att vi fort-
den som ett saneringsstré som kan anvan-  farande ar ett litet familjeféretag med ett
das mot bland annat oljespill i fabriker, stort hjarta. Bara i Hofors dar vi héller till
och det gr vi fortfarande, fast i ganska finns det 20 andra kattsandstillverkare,
liten utstrackning jamfsrt med djurstrset.  men det ar inga andra som har en produkt
Har ni mirkt av en forandrad miljs- som var. Vi ar valdigt stolta dver att ha
medvetenhet i er bransch? en produkt som &r helt ekologisk och

- V&r bransch &r dverlag lite stel och produceras pa ett hallbart satt.

”

Vi har 6ppnat en restaurang

Vi forsdker paverka hur stort
Oslo som ¢r helt vegansk”

jordbruksstodet blir”

Ola Richardsson

Kommunikationschef
bistandsorganisationen We Effect

Josefine Andrén
Deldgare Funkyfoods

Vilket ar det enklaste sittet att
ge bidrag till er?

-Det enklaste sattet att bidra ar att bli
manadsgivare, vilket ocks3 ar det basta
alternativet eftersom det stammer bra
dverens med var idé om l3ngsiktighet. Men

Foérra dret hade vegotrenden inte
slagit igenom i Norge nér vi talades
vid. Har det @ndrats nu?

- Ja vi har sett en enorm skillnad
de senaste sex m&naderna. Nu star
det om vegetariskt i media hela

det &r ocksd enkelt att bara géra en enskild
insattning genom att ga in p& var hemsida.
Okar bidragsgivarnas medvetenhet och krav p3 vad ni gér med
pengarna?

-Ja, och ett 6nskemal som ofta dyker upp &r att kunna éron-
marka sin géva, vilket tyvarr ar valdigt komplicerat d& administra-
tionen fér det kostar mer an gdvan i sig. Men vi jobbar hart for att
pengarna som skanks anvands p8 ratt satt, s& att givarna kdnner ett
fortsatt fértroende for oss.

Vad har ni pa gang just nu?

- Vi férséker pverka hur mycket pengar som Sverige och EU ger
till jordbruksstdd, eftersom det mest effektiva sattet att minska fat-
tigdom &r att bidra till jordbruk. Vi har ocks& en interaktiv kampanj
i sociala medier som gér ut pa att man i samband med en donation
kan félja bidragstagaren under en vecka.

tiden och snackas om det &éverallt. Vi har 6ppnat en ny restaurang i
Oslo hos Norsk design och arkitekturcenter som &r helt vegansk och
som har f&tt hur manga besdkare som helst. Det var en stor chansning
av dem som har fatt otroligt bra respons.

Ni gav ut den férsta norska kokboken om raw food forra dret. Hur
gick det med den?

- Det har gétt bra! Vi ska trycka en ny upplaga av den nu. Dessutom
har vi fatt ett nytt avtal med ett stort férlag om att vi ska ge ut en helt
vegansk kokbok som kommer i augusti. De blir det férsta stora férlaget
i Norge att ge ut en s&dan bok.

Manga ser raw food som ndgot krangligt. Har du nagot tips om hur
man gor det enklare for sig sjalv?

-Det blir inte enklare an att man m3ste &va. Problemet ar ofta det
att man tror att man ska lyckas pa forsta forsoket. Mitt basta tips ar
att man ger sig sjalv tid att l3ra sig.



ANNONS

"Viser allt fler 8o-talister ”Inte nojda sa l&nge
som blir kunder hos oss fa,‘r trade dr i minoritet’’

Kristoffer Liithi . Jens Baagee
Vice VD Ekobanken VD pa Sackeus
Ar det enkelt att bli kund hos er? i Sackeus ir en foregangare inom fair trade. Strivar ni lika mycket
- Absolut, det ar bara att ga in pa var i efter att varorna som ni siljer ir ekologiska?
webbsida och 8ppna ett konto. Férdelen i - Vart fokus ar varor som &r handlade i enlighet med internationella
med att ha sina pengar hos oss &r att de fair trade-kriterier, och i det hanseendet &r vi kompromisslésa.
anvands for att framja goda initiativ som i Produkterna under vart varumarke Eguale &r allihop ekologiskt
- bidrar till att skapa ett héllbart samhalle. | certifierade, och genom hela vért sortiment s& &r 80 procent eko-
Vilka &r férdelarna med en hallbar bank? | logiskt certifierat. Men som sagt, vart fokus ligger p3 rattvis handel i
k i -Férdelen som kund &r att man vet vad forsta hand.
N pengarna gar till och att man ar delaven i Utvecklar ni nya mal och strategier for hur ni jobbar med hallbar
)'\:-t..-_ ’ langsiktig utveckling. Genom vért kund- i konsumtion, eller ar ni néjda med det ni redan gér?
i blad, var drstimma och olika evenemang i -Viar inte néjda s3 lange som fair trade &r i minoritet. Vi arbetar
sésom att delta i Almedalsveckan férsdker l&ngsiktig mot att 5ka medvetenheten kring hallbar konsumtion,
vi att lyfta fram goda exempel. Darigenom kan vi som bank stimul- i bland annat genom att utveckla sortimentet s4 att kunderna kan vilja
era en mer héllbar utveckling. i bland fler produkter. Idag racker det inte att en produkt ar certifi-
Har ni markt av en 6kad medvetenhet hos era kunder? i erad, det férvantas ocksa att den kan konkurrera mot andra i pris
- Ja det har vi absolut. Vi ser en stadig tillvaxt som har hallt i ¢ och smak, och om vi inte hade anpassat oss till denna utveckling s&
sig allt sedan vi startade vér verksamhet. Nagot som &r valdigt hade vi inte funnits kvar idag.
gladjande och lite férvanande, &r att vi ser allt fler 8o-talister som | Det som du trodde pa redan for 10 &r sedan har nu blivit sjalvklart
blir kunder hos oss. M&nga av dem &r studenter eller har avandra i ibranschen. Varfsr har det blivit s3 och hur har ni varit delaktiga i
anledningar inte s8 mycket pengar, men vill &nda engagera sig i forandringen?
genom att spara i Ekobanken. - Battre produkter, 6kad konkurrens och mer resurser till de som

certifierar produkter &r alla orsaker som bidragit till att andelen kon-
................................................................................................................................................. sumenter som Véljel" hé”bar konsumtion 6|(ar. Vér del | detta él" att Vi
har lanserat manga uppskattade kvalitetsprodukter, och darigenom

"\/[ hal" eerUdlt a[[a ansta[[da successivt hjalpt till att férandra bilden av eko/reko-produkter pa ett

olloce ° ° ’” E positivt satt.
en m‘!’outblld'ng © Ar det nagot speciellt som ni pa Sackeus har pa gang nu?

i -Vihar nyligen renoverat v&r hemsida vilket har varit valdigt

i uppskattat, och s& har vi ett antal nya produkter p3 géng. Vi har
aven lanserat reklamkampanjen "sluta hyckla” som har f&tt mycket
positiv kritik i b&de dagspress och sociala medier. Det &r en valdigt
intressant period som vi &r inne i just nu och det ar oerhért stimuler-
ande att arbeta med fair trade. Det borde alla géra!

Veronica Karlsson
ordférande Vision

Vision blev forst en Fair Union och
sedan forsta miljodiplomerade facket i
Sverige. Borde facken ta en stérre roll i
"den kampen”?

- Ja, fackférbundsrorelsen ar varldens
storsta globala rérelse. Det &r véra
fackliga kamrater runt om i varlden som
drabbas av déliga arbetsférhallanden,
miljéférstoring och klimatférandringar.
Darfor forsoker vi driva p8 och paverka
arbetsgivare att stalla sociala och miljémassiga krav i sin upp-
handling, d&ven pa varor som produceras utanfér Sveriges grénser.
Hur kan fackféreningarna bidra till fler hdllbara val?

-Om vara 173000 medlemmar och véra 14000 fértroendevalda
inspireras att tinka lite schystare pé sina arbetsplatser, skolor och
hem s& betyder det massor.

-Som arbetsgivare har Vision erbjudit alla anstallda en miljéut-
bildning, vi undviker flyg pa korta strackor och klimatkompenserar
for alla bil- och flygresor. Vi staller miljckrav pa leverantérer och
minskar stadigt v&r férbrukning av el, papper och annat material.
Vi ar aven medlem i Fairtrade och ar drivande i arbetet med att

bilda Fairtrade Cities.



"Sedan [ héstas finns det en
ny mdrkning p& hantverk”

AnnCathrine Carlsson
VD, The House of Fair Trade

Ni séger i er nya payoff att ni "gor
det |att att handla ratt”. P3 vilket
satt gor ni det?

-Det handlar framférallt om att
vi har ett brett sortiment av Fair
Trade-produkter med alltifran leksak-
er, assessorer och inredningsdetaljer
till det goda man kan &ta. Hantverksprodukterna &r fortfarande lite
svrare att hitta eftersom de som regel inte finns hos de stora ked-
jorna utan framst i Fair Trade-butiker och mindre presentbutiker.
Fairtrade-méarkningen har bidragit mycket till att 6ka
tillgangligheten av schyst producerade produkter. Har ni
kunnat rida pa den vagen?

- Ja, det har vi absolut. Men eftersom medvetenheten ar sa hég
om just Fairtrade-markningen &r det ibland svart att férklara hur vi
arbetar. Sedan i héstas finns det en ny markning p& hantverk som
allt fler av véra produkter bar. Markningen visar att leverantéren
har blivit godkand av World Fair Trade Organization (WFTO).

Har ni nagot nytt spannande pa gang?

-Ja! Vi &r sedan tidigare ensamma distributérer fér Divine -

choklad i Sverige. Nu &r vi dven ar distributérer f6r Danmark och

Finland.

aldrig lagt sa lite pa mat som nu’

Maste ekologisk mat vara dyrare dn annan
mat och kan prisskillnaderna minskas?

- Den ekologiska maten &r dyrare fér att
den ar mer resurskravande och ofta ger min-  ekologisk produktion. Det &r en kombinerad
dre skérdar och darmed lagre volymer. Vi
jobbar med att férmedla Kravs mervarden
pé olika satt s& att konsumenten ska férstd
varfér den ekologiska maten kostar lite mer.
Vi gjorde nyligen en undersékning dar vi
jamfsrde prisskillnader mellan tio ekologis-
ka och icke ekologiska vardagsprodukter.
Manga génger var skillnaderna inte sa stora
utan handlade om n&gra & kronor.
Fokuserar konsumenter for mycket pa att
maten ska vara billig?

- Visst &r det manga som tittar pa just
priset. Men vi tror att fler och fler konsu-
menter ocks& fokuserar pa hur maten som
vi ater har producerats och var den kommer fortsatta att synas allt mer fér konsumenter.
ifrén, och mé&nga ar beredda att betala lite
mer fér mat av god kvalitet. Samtidigt har vi
svenskar aldrig lagt en sa liten andel av var
disponibla inkomst p& mat som vi gér nu.
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Katarina Wolf Hur gor ni for att lira barn och ungdomar
Marknadschef KRAV om ekologiska val?

- Vi har ett skolmaterial p& var webbplats
som vander sig till elever fran férskolan upp
till sjatte klass. Materialet ar till for att hjalpa
larare att p& ett roligt satt lara elever om

faktabank med lektioner som lararna kan
gora och visa eleverna hur man kan jobba
med ekologisk mat i ett kék. M&nga av de
Krav-certifierade restaurangerna i landet ar
just skolrestauranger.

Vad har ni pa gang for tillfillet?

- Vi stravar mot ett mal som &r att 20
procent av férsaljningen av alla livsmedel
ska vara Krav-mérkta &r 2020. Men nar
manga konsumenter vill képa mer s8 finns
risken att r&varorna inte racker till. Darfor
kommer vi ocksé att arbeta fér att fler sven-
ska lantbrukare ska stélla om sin produktion
till Krav-markt. Dessutom ska vi p8 olika satt

Bland annat deltar vi i den landsomfattande
gymnasieturnén We Change under véren
2015, dar vi kommer att mota tusentals
gymnasieungdomar.

"En stark opinionsbildande
rést for kommunerna”

Lars Thunberg
Ordfsrande SEKOM Sveriges
Ekokommuner

Sveriges Ekokommuner firar 20 &r i ar,
grattis! Vad ar du mest stolt 6ver?

-Tack! Vi har varit en stark opinionsbildan-
de rést fér kommunerna gentemot statliga
organisationer och vi har inspirerat flera
andra lander att starta systerorganisationer:
Chile, Nordamerika, Kenya, Etiopien, Japan,
Italien och Nordirland har idag eller &r pa
géng med liknande natverk.

Vad har ni bidragit med for miljéarbetet i de svenska kommunerna?

-Framférallt jobbar vi p4 ett strategiskt satt. Ett satt ar att samla
statistik och hjalpa kommuner att mata miljdarbetet pa samma satt, till
exempel hur manga miljscertifierade skolor som finns, hur stor andel av
skogen som &r skyddad, hur stora koldioxidutslapp som sker frén tjanste-
resor, hur stor andel ekologiska produkter som képs in och sa vidare.
Vad saknar du i kommunernas miljéarbete?

- Att anvanda ekonomin som ett verktyg for att n& hallbarhet, istallet
for "miljs far inte kosta fér mycket”. Det kommer nog att ta ndgra &r
innan l&ngsiktighet och till exempel ekosystemtjanster ar med i det
ekonomiska synsattet, men samtidigt kan férandringar g8 snabbt

ibland.




"Viha ett femtmsﬁskt
normbkritiskt séitt”

Evelina Bergstrom
Kommunikationsstrateg pd Kommunikationsbyran Rabash

Varfor valde ni att starta Rabash som ett kooperativ?

- Vi var ett géng frilansare fr&n bérjan som hade mycket att géra,
som ténkte "varfor inte ge fler personer normalmycket att géra
istallet”. D& passar den kooperativa formen valdigt bra. Vissa kunder
attraheras av var féretagsform, det kdnns bra att anlita oss. Det blir

en win-win-situation. Vi gillar att jobba med féretag och organisation-

er som delar v8r vardegrund. N&gra exempel &r Lakare utan granser,
Géteborgs Stadsmuseum och Sverige fér UNHCR. Vi har dven fatt
dran att jobba med manga organisationer som arbetar fér tjejers och
kvinnors rattigheter, det &r vi jatteglada for.

Ar inte detta ocks3 kunder som ofta har ganska lite pengar?

-Jo, s8 ar det absolut. Och da &r det extra viktigt att det blir
ett tydligt resultat av det vi gor. Lakare utan granser &r ett s&dant
exempel - de kom till oss med ett behov av att 6ka den digitala
insamlingen. Just nu sitter vi och utvarderar den féréandring vi gjorde
&t dem och det ser jattebra ut. Insamlingen har dkat.

Men har ni lyckats fa rimligt betalt?

-Ja, vi &r dppna mot véra kunder om hur vi arbetar och i det ingar
att ta rimligt betalt. Hos oss far alla f&r lika mycket i 1&n, vi ska ha ett
rimligt arbetsklimat och vi har en gedigen féréldraledighetspolicy
dar féretaget tiacker upp till 90 procent av Iénen. Vi &terinvesterar
all eventuell vinst i féretaget, har ett feministiskt och normkritiskt
forhaliningssatt och arbetar mycket med tillganglighet.

Du férelidser om hur man kan skapa affarsnytta med hjilp av sin
vardegrund. Vad menar du med det?

-Vardegrunden &r central men egentligen en liten arta i mitten
av det vi gor. Den lilla drtan kan bli avgérande, men da kravs att vi
har den senaste kompetensen, att vi férst&r kundens behov, att vi
marknadsfér oss och att vi tar tillrackligt betalt for véra tjanster, sd
att vi kan betala ut en skalig 16n och halla kompetensen kvar hos oss.
Det &r férst nar vi ligger p& samma kompetensnivd som vara konkur-
renter som den héar véardegrunden blir avgérande. D& slanger vi ut
den som ett ess i rockarmen.

ANNONS

"Hallbarhet ska vara en

krydda for kunderna”

- Maria Hakanson
i VD Jirna Kommunikation

Vad far kunden som viljer er framfér en annan
i kommunikationsbyra?

- Vi sager att vi jobbar med "grén kommunikation” vilket betyder

© att vi har ett miljgvanligt, langsiktigt tank. Vi &r en liten byra som
jobbar mycket med sm& och medelstora féretag, och va&r utmaning
i &r att vara kostnadseffektiva utan att tumma pa deras profil och

i produktkvalitet, samtidigt som mélet &r att de ska expandera och

utvecklas i 6nskad takt. Det gér vi exempelvis genom att skapa

dialoger i sociala medier, ett effektivt och billigt satt att n& ut med

sitt budskap. Vi har d&ven som ambition att var vinst &terinvesteras
i foretaget, eller kan hjélpa andra féretag och organisationer att
véxa genom utdelning av var vinst.
&r det bara fordelar med att foretaget har en miljéprofil?

- Personligen s ser jag i princip bara férdelar, da vi ser ett dkat

i intresse hos vara kunder att leverera bra produkter som ocks&

i gagnar framtiden. Begransningen skulle kunna vara att vi inte nar
foretag som inte ar s& miljéfokuserade. Men vi strévar efter att

i bredda var kundkrets och idag har ju de flesta ndgon sorts miljé-

i policy i sitt féretag. Vi jobbar fér att féretag ska inse att en miljs-

i profil och ett engagemang for en gladare framtid innebar nagot

i positivt. Att ha hallbarhet i dtanke innebir inte ndgon begrinsning
utan tvartom ténker jag att det adderar n&got, det ska vara en

i extra krydda fér vara kunder.

i Vad har ni pa gang nu for tillfallet?

- Just nu har vi skickat ut vart nyhetsbrev om frukostméten som

vi anordnar i v3r. Det blir en kort férelasning féljd av frégor och

i diskussioner som vem som helst &r vilkommen att delta i, och dar
i vi bjuder pa ekologisk frukost. Vi har tvad méten i mars och april,

i p& kulturhuset i Ytterjarna, som handlar om "helhetstank kring
design” och "att leva héllbart i en digital tidsalder”. De tidigare

i har varit valdigt populara och visat sig vara valdigt bra forum for

i diskussioner och fér att knyta nya kontakter och kunder. Jag tror
i mycket p& att bjuda p3 sig sjalv.




”Stressen hotar hallbarheten ”’

Stina Welming

Kommunikator, Greenstones

Greenstones ir ett ekoretreat- och
kurscenter pa Flaton utanfér Orust.
Beritta om bakgrunden till er verksamhet?

- Ursprungsidén kommer fr&n makarna
Stephan och Mieke Wik som bott med sina
fyra barn i flera olika ekobyar runt omii
Europa. Ur dessa erfarenheter véxte deras
langtan om att skapa en plats dar "vanliga”
manniskor kan uppleva naturen, sig sjélva
och f& en mgjlighet att utbyta idéer med
andra som ocks3 tror att det gr att skapa
férandring. Runt Stephan och Mieke finns
ett brett natverk med manniskor som p&
olika satt bidrar med kunskaper, arbetskraft
och idéer till verksamheten. Det praktiska
byggandet av centret har till stor del gjorts
med hjalp av volontérer (woofers) frén hela
varlden. Sjalv &r jag kommunikatér och
ansvarig fér en del av utvecklingsarbetet p&
Greenstones.
Ni erbjuder boende i jurtor. Vad dr det?

- Jurtor &r en typ av nomadtalt som

som vi anvander &r frdn usa dar de bland
annat &r vanliga i nationalparker. De har
tragolv och isolering, riktiga kdk med induk-
tionshall och &r valdigt bekvama, samtidigt
som man hér naturen och kan se himlen
genom kupolfénstret. Vi har fyra ekologiskt
byggda och vinterisolerade jurtor som man
kan hyra aret runt privat, eller fér en grupp.
Dessutom kan man njuta av vart naturspa
dar vi har vedeldad bastu, utomhusduschar,
badtunna och som enda plats i Norden
erbjuder watsu (vattenshiatsu) - en avkop-
plande terapiform fr&n Kalifornien som ges i
35-gradigt vatten.

Vad utmirker ert hillbarhetsarbete?

- Tanken med Greenstones r att det ska
vara ett stille att m&tas p3 kring héllbara
ideér. Vi vill visa p att det gar att bo enkelt
med and3 bekvamt. Men vi tror ocksé att
det behévs hallbara manniskor som mar bra i
sig sjalva for att skapa hallbara samhillen. Vi
erbjuder en plats dar ménniskor kan koppla
av och aterknyta till sig sjalva. Stressen ar for
ménga det som hotar héllbarheten mest. Ar
man extremt stressad kan det vara svért att
tanka klart och géra l&ngsiktigt hallbara val.

ursprungligen kommer frdn Mongoliet. De
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"Foréindringen gar pa tok for lang

Christian Patay
VD Tricorona Climate Partner AB

Ni hjilper féretag och organisationer
att ta fram klimatstrategier. Vad innebiar
det?

- Det innebér att vi hjalper féretag och or-
ganisationer att minimera sin klimatpaverkan
och erbjuder en rad olika tjanster kopplat till
det. Vi gér berakningar av klimatpaverkan,
tar fram &tgérdsplaner fér att minska utslépp
och hjalper dem att klimatkompensera
enligt FN-standard med véra egenutvecklade
cbM-projekt. Vi har ocksé l&ng erfarenhet
av att klimatsakra féretag, organisationer,
evenemang och produkter och utvecklar
aven kundanpassade |&sningar efter behov.
Vad innebar det att klimatkompensera
viaer?

- Det innebér att man hjalper till att
finansiera utvecklingen av férnybar energi-
produktion i utvecklingslander dar energi
ofta annars utvinns frén fossila kéllor sdsom
kol. Rent konkret ersatter dessa projekt
fossila kraftverk.

Vissa ser klimatkompensering som ett
enkelt siatt att "kopa sig fri” fran ansvar.

Hur ser ni pa sddan kritik?

-Aven om man har en etablerad klimat-
strategi med tydliga utslappsmél och lyckas
gora stora minskningar av sina utslapp &ar
det n3stan oméjligt att komma ner till noll
utslapp pé egen hand. Klimatkompensation
ar nddvandigt for de utslapp man inte lyckas
undvika med egna atgarder. Véra erfaren-
heter visar att de féretag som klimatkom-
penserar ocksa ar de féretag som i évrigt har
de mest ambitiésa klimatstrategierna.

Vad &r ni mest stolta 6ver?

- De klimatkompensationsprojekt vi har
utvecklat i lander dar man annars hade byggt
upp kolkraftverk. Vi ar ocksa valdigt stolta
dver alla v8ra kunder som tar sitt klimatans-
var pé allvar.

Hur ser trenden ut for klimat-
kompensering?

- Vi ser ett kraftigt kat intresse fran
framforallt forsakring- och fondbolag. Jag
tror att kunder efterfrégar klimatetiska fond-
er och férsakringsbranschen har ett uppen-
bart intresse av att undvika och férdréja
klimatférandringar. Férandringen gar dock p&
tok for 1&ngsamt. Fler féretag behéver stiga
fram och ta sitt klimatansvar!
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"Vi har gatt tillbaka till

hur man stéddade forr”

Lina Paciello
VD/grundare Balanzen

Ni erbjuder ekologisk stadhjalp i Stockholm. P3 vilket satt &r ni
ekologiska?

-Jag har utgatt ifradn vad jag sjalv vill anvanda i mitt hem, vilket
innebir att vi inte anvdnder ndgra produkter som innehéller giftiga
kemikalier. Vi har gétt tillbaka till hur man stadade férr. Exempelvis
anvander vi en sépa gjord pé olivolja och ett allrengéringsmedel
som innehéller attika, bikarbonat och eteriska oljor.

Ni har valt att tillverka produkterna helt sjilva. Varfor da?

- Det var enda sattet att komma igdng. Att képa in produkter
fran ett annat land eller lagga ut det p& en stor fabrik hade blivit
for dyrt. Vi har lokaler vagg i vagg med vart kontor dér vi har all
produktion och det kommer vi att fortsatta med s& lange vi klarar
av att géra de mangder som kravs. Vi héller valdigt hart pa att var
tjanst inte ska vara dyrare &n andras.

Stidare ar ofta unga, lagutbildade kvinnor med invandrar-
bakgrund. Hur arbetar ni med att forbattra deras villkor?

-Viar en valdigt platt organisation dér alla &r lika viktiga for att
det ska fungera. Bland annat har vi tecknat férsakringar som géller
dygnet runt och stédjer vara anstallda att kunna bli battre pé
svenska. Sen ar det valdigt viktigt att v3r personal f&r arbeta med
produkter som inte &r skadliga fér dem. Det finns flera studier som
visar pd att staderskor och lokalvardare far en samre halsa pa gr-
und av de kemikalier de utsatts fér som ocksd gor att de inte klarar
av att arbeta lika mycket. Det &r en ond cirkel som vi har lyckats
bryta hos oss.

For manga ir stadhjilp fortfarande kontroversiellt.
Hur ser du pa det?

- Jag tycker att stadhjalp enbart ar positivt. Det bidrar till att
en hel grupp ménniskor kommer in pd arbetsmarknaden som an-
nars stdr utanfér. Jag tycker att det &r jattespannande att se hur
personer som fatt sitt allra férsta jobb genom oss kan vaxa. Det ar
bra att vi ocksd har i Sverige kan f8 kinna att det &r ok att ta hjalp i
vdra hem. Ingen annanstans finns s hég press pa att man ska klara
av att goéra allting sjalv som i Sverige.

ANNONS

v mw "Bygger man pa styltor

bevarar man naturen”

. Erik Hedenstedt
Grundare Ekologiska Byggvaruhuset

Ar det ett enkelt val for konsumenten att bygga med

. naturmaterial?

: ~Aldre hus ar ofta byggda av naturmaterial och manga sgare inser
att det d& ar mycket battre att isolera med linull och papp istéllet

. for plast och mineralull. P4 nya byggprojekt anvands istéllet mest

. moderna syntetiska material och farger, men jag marker att intresset
. f6r vara naturliga alternativ ékar.

Hur ser utvecklingen ut av hillbarhetstanket i byggbranschen?

i -Tyvérr ar det ytterst fa av de stérre byggarna som har nagra ide-

i ologiska aspekter med sitt féretagande utan gor istallet bara det som
i marknaden vill ha. Men n3got som manga stora féretag har anammat
i de senaste &ren &r energieffektivitet. Det beror nog p4 att de relativt
enkelt kan s3lja in det d& konsumenten latt kan se vilka effekter och

i besparingar det kan ge.

i Ni har byggt ett antal ekohus, hur har det gitt med dem?

© _Vibyggde precis klart vrt férsta ekohus pa styltor i Trosa och just
nu ar planen att bygga tre hus till i denna etapp och sedan silja dem.
i Till slut ar det meningen att det ska bli ett omréde med 26 stylthus

i och 15 radhushall. Principen &r inspirerad av gdngna tiders lantliga

¢ byggsatt d& man ofta byggde husen pa berg fér att bevara sin od-
lingsmark. Bygger man dessutom pé styltor s& bevarar man naturen

i istallet for att anpassa den till byggnaden.

i Du siger att du vill ge manniskor méjlighet att uppticka

¢ "grén teknik”. Vad innebir det?

: - Grén teknik handlar bland annat om varmeatervinningsteknik

i och solfédngare med fokus pa minskade koldioxidutslapp och lagre

i energiférbrukning. Men det ar ett omrdde dar ménga konsumenter

i behover kunna mer for att veta vilket val de ska géra. Ett problem

¢ &r att ménga aktérer som siljer exempelvis solvarme &r sma och har
svart att na ut.

i Vad har ni pa gang for tillfillet?

{ —En nyhet &r en produkt som vi kallar fér avskarmande elrér. De &r
¢ bra for elallergiker d3 de avskarmar det elektromagnetiska faltet som
finns i elledningar. Detta kommer ursprungligen fran Tyskland, dar

i marknaden fér ekobyggande har kommit mycket léngre &n har.




